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MODULLEIRAS

Ajanlott korosztaly

13-14 évesek

Ajanlott idokeret

3 x 45 perc

A modul kozvetlen célja

Személyes élménnyé¢ tenni a tanuldk szdmara azt a folyamatot, amikor egy egyszerii hir szenzacié méretiivé
dagad, illetve egy termék valdsziniitleniil kiillonleges mindségeket nyer a reklamokban.

A modul témai, tartalma

Témak:

Tarsadalom — gazdasag, piac, fogyasztas, reklam; konfliktus — érdekellentét, verseny; tarsadalmi
nyilvanossag — média, informécidaramlas, kozvélemény, manipulacio

Tartalom:

A témahoz kapcsolodo fogalmak (média, hir, bulvar, szenzacid, médiaszenzacio, reklam, propaganda,
ferdités) tisztdzasa. Fiktiv hirek és termékek megismerése. Egy kivalasztott hir szenzaciéva dagasztasa. Egy
kivalasztott termék rekldmszlogenjeinek €s oriasplakatjdnak megalkotésa.

Megel6zo tapasztalat

Személyes benyomasok szerzése a televizios hirmisorok és reklamok terén

Ajanlott tovabbhaladasi irany

Barmilyen médiaismereti téma

A kompetenciafejlesztés
fokuszai

Onszabélyozas: feleldsségvallalas
A szocialis kompetencidkhoz sziikséges kognitiv készségek: kritikai gondolkodéas, kreativitas
Tarsas kompetenciak: egylittmiikodés, véleményalkotas

Kapcsolodasi pontok

A NAT-hoz: Ember és tarsadalom; Miivészetek

Tantargyakhoz: médiaismeret; tarsadalomismeret

Modulokhoz: A rabeszél6-gép (szka208 53); Aldokumentumok, hatéskeltés, manipulacié (szka211 18)

Tamogaté rendszer

Aktudlis tévéreklamok ¢és plakatok

Moédszertani ajanlas

A modul hattérgondolata: aki sajat maga ki tud talalni alhireket, szenzacidkat, az konnyebben leplezi le a masokét.

A téma feldolgozasa 6sszesen hdrom tanoranyi idét igényel, amelybdl azonban csak kettd a kontakt ora. 45 percet szdmoltunk a két tanora
kozotti 6nallo alkoté munkdra, &m a gyakorlatban az erre felhasznalt id6 természetesen ettdl eltérd is lehet. Valdszinii, hogy a diakok maguk is
tudnak helyet talalni az 6nallo csoportmunkahoz. Ha azonban ez nehézségbe iitkdzne, segitsiink nekik abban, hogy bent maradhassanak az iskola
valamelyik termében dolgozni. Fontos ugyanis, hogy a csoport tagjai valoban kdzosen oldjak meg a feladatot.




A reklamplakatokhoz sziikséges eszkozoket tobbnyire maguk a gyerekek is eld tudjak teremteni. Ha azonban nehézségeik lennének ezen
a téren, ebben is segiteni kell dket. A sziikséges eszkdzok: filctollak, szines ceruzak, zsirkrétak, csomagoldpapir, esetleg szines papirok, ragaszto
és ollo.

Ha a diakzstiri értékelése esetleg valamilyen iranyban elfogult lenne, a zar6 tanari értékelés jo alkalom arra, hogy az ebbdl fakado rossz
érzéseket kioltsuk. A tanari értékelésnek ezért elsdsorban részvétel aktivitasat érdemes méltatnia.

A modul mellékletei

Tanari segédletek

P1 — Szémagyarazat (média, hir, bulvar, szenzacid, médiaszenzacid, reklam, propaganda, ferdités)
P2 — Hir a prébafeladathoz

P3 — Utmutat6 a zstiri munkajahoz

Tanul6i segédletek

D1 — Fogalomkartyak
Minden kartyabol egy darabra van sziikség a foglalkozashoz.

D2 — Hirek ¢és termékek listaja
A listan szerepl6 fiktiv hirek és termékek mas, helyileg érdekesebb hirekkel és termékekkel is helyettesithetok vagy kiegészithetok. A listabol
annyi példanyt kell késziteni, ahdny csoport dolgozik az osztalyban.

D3 — Pontozoélapok
Annyi lapra van sziikség, ahany tagja van a zstirinek.

D4 — Feladatlap
A lapot annyi példanyban kell sokszorositani, ahdny csoport dolgozik vele.
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