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MODULVAZLAT

TANARI

Tevékenységek — idomegjeloléssel

I. Rdhangolas, a feldolgozas el6készitése

A tevékenység célja/
fejlesztend6 készségek

Munkaformak és
modszerek

Eszkozok/mellékletek

Diak Pedagégus

szarmaznak, és a kis papirokat elhelyezik a térkép
azon tertiletén, ahonnan az arucikk hozzank ér-
kezett.

10 perc

Tajékozodas a térben
Egyuittmtikodés

El6zetes feladat

A | Az osztédly tanul6i (és a tanar is) a foglalkozast | Segédletek gyftijtésea | Egyéni gydjtémunka Doboz a cimkék
megel6z6 két-harom hétben cimkéket gyfijtenek, | foglalkozashoz szamara
amelyeket kiilfoldi termékekrdl (gyiimolcsokrdl
vagy élvezeti cikkekrol) vettek le.

I/a Honnan jonnek?

A | A tandr Kkiteriti a vilag térképét a foldre vagy egy | Az érdekl6dés felkel- Csoportmunka — ko- | Vilagtérkép P1 (Hattér-in-
nagy asztalra. A tanulok 3-4 f6s kiscsoportokat | tése z0s feladatmegoldas | (nagy) formaciok)
alakitanak, és korbealljdk a térképet. Minden
csoport kap néhanyat az Osszegyfilt cimkékbdl. | El6zetes ismeretek fel- Osszegyfijtott
Megprobaljak kitaldlni, hogy milyen termékrdl | idézése élelmiszercimkék
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Eszkozok/mellékletek

Tevékenységek — iddmegjeloléssel

A tevékenység célja/

Munkaformak és

dolgoznak tovébb. K6zos megegyezéssel kitoltik
a D1 feladatlapot, s kozben mérlegelik a hagyo-

kérése

— koz0s dontés

manyos és a méltanyos kereskedelmi forgalombdl | Mérlegelés Csoportos sz6forgod
szarmazo6 aruk elényeit. Terméktipusonként ha- | Ervelés

ladva, a csoportok megosztjdk egymassal véalasztad- | Konszenzuskeresés

saik indokait. Végiil megbeszélik, hogy mit jelent | Dontés

a termékek nevében az FT (fair trade) rovidités.
15 perc

fejlesztend6 készségek moédszerek
Diak Pedagoégus
I/b Te mit valasztanal?
A | A tanul6k az el6z6leg kialakult kis csoportokban | Személyes allasfoglaldas | Csoportmunka D1 (Feladatlap)

I1. Uj tartalom feldolgozasa

szivli, bandn alakt kis papirokat oszt szét kozot-
tiikk, amelyik mindegyikére egy-egy orszdg neve
vanirva. A tanulok ismét a térkép koré gytlnek, és
elhelyezik papirjaikat a termelési helyszineken.
10 perc

Térbeli tajékozodas
Osszehangolt tevé-
kenység

vilagtérképen

Sarga, banan ala-
ka papirforméak
— orszagnevekkel

II/a Hol termesztik?
A | Atandrismerteti a tanul6kkal a banantermesztés- | A probléma felvetésé- | Egész csoportos gya- | Vildgtérkép P2 (Hattér-in-
re alkalmas éghajlat jellemzdit, majd olyan sarga | nek el6készitése korlat — tajékozodas a | (nagy) formaciok)
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A tevékenység célja/

Munkaformak és

Eszkozok/mellékletek

Tevekenységek - idomegjeloléssel fejlesztend6 készségek moédszerek
Diak Pedagoégus
II/b Bandncégek és bananorszagok
A | Az osztaly kozosen felidézi, hogy milyen marka- | Egy vilagméret( prob- | Frontalis munka D2 (Feladatlap) P3 (Hattér-in-

neveket latnak leggyakrabban a banancimkéken, | 1éma exponéldsa — irdnyitott beszélge- formacidk és
és felirjak ezeket a tablara. Kozosen atgondoljik, tés atmutato)
hogy vajon honnan szerzik be aruikat ezek az ex- | Osszefiiggéslatas
portcégek. A P3 alapjan a tanar sziikség szerint | Logikus gondolkodéas
kiegésziti a listat. Véleményalkotas Csoportmunka — ko-
Ezutan minden csoport megkapja a D2 feladatla- | Fogalmazas z0s feladatmegoldas
pot, és megprobal valaszolni annak kérdéseire. A
véalaszokat megosztjak egymadssal, a tanar pedig
sziikség szerint kiegésziti azokat.

15 perc

B | Minden csoport egy-egy kinyomtatott kép-pért | A termelési koriilmé- Csoportmunka A tanar 4ltal ki- P4 (Kinyomtat-

kap a tanartol. A feladatuk az, hogy kitalaljak, mit | nyek bemutatésa — asszocidcios jaték nyomtatott képek | hato fényképek)
abrazolnak a képek, és a parok tagjai milyen kap-
csolatban vannak egymadssal. Az azonos képekkel | Asszociacids készség Kooperativ tanulas
dolgozok egyeztetik gondolataikat. — csoportforgd

15 perc
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A tevékenység célja/

Munkaformak és

Eszkozok/mellékletek

Tevékenységek - idomegjeloléssel fejlesztend6 készségek moédszerek
Diak Pedagoégus
II/c A banan utazasa: a hagyomanyos kereskedelmi folyamat
A | A tanar a banan utjat bemutato, kinyomtatott | A hagyomdanyos keres- | Csoportmunka A tanar altal ki- P5 (Kinyomtat-

fényképeket oszt szét a csoportok kozott. A képek | kedelem folyamatdnak | — kerekasztal nyomtatott képek | hat6 képsorozat)
a termel6t6l a fogyasztoig kovetik a déli gytimoles | bemutatésa
atjanak legf6bb allomasait. A didkok feladata, Frontédlis munka
hogy kitalaljak, a folyamat melyik mozzanatét ab- | Elemzd készség — csoportos széforgd
razolja a naluk 1év6 kép, majd a tobbiekkel egyez- | Logikus gondolkodds | és tanari magyarazat
tetve sorba rendezik a képeket a padlon. A szévi- | Egytittmtikodés
vbk ismertetik a képen lathato tevékenységet.
A tandr sziikség szerint kiegésziti az elhangzotta-
kat, és elmondja, hogy ezek a hagyoményos keres-
kedelem altalanos fazisai.

15 perc

B | A tanar a képekhez tartoz6 ismertetSket és tor- | A termelSk kiszolgalta- | Csoportmunka D3 (Eletképek és

ténetleirdsokat ad a csoportoknak. A didkok 0sz- | tottsdgdnak érzékelte- | — megbeszélés feladatok)
szevetik ezeket a sajat kordbbi elképzeléseikkel. | tése torténetek segitsé-
A most kapott informdciok alapjan atgondoljék, | gével
hogy mit jelent a kereskedelemnek ez a formédja Kiscsoportos impro-
a termel6k szdmara, és milyen hatdssal van éle- | Problémaazonositas vizacio
tiikre. Kivélasztanak egy mozzanatot, és jelenetté | Empatia
formaljdk azt az érintettek szemszogébdl. A cso- | Kreativitas
portok egymast kovetSen el6adjik jelenetiiket. Egytittmtikodés

15 perc
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A tevékenység célja/

Munkaformak és

Eszkozok/mellékletek

Tevekenységek - idomegjeloléssel fejlesztend6 készségek moédszerek
Diak Pedagégus
IT/d Méltanyos kereskedelem (fogalmak, alapelvek)

A | AP6melléklet alapjén a tanar ismerteti a tanulk- | Uj ismeretek nytjtidsa | Frontalis munka P6 (Hattér-in-
kal a méltanyos kereskedelem elemeit és legfonto- — tanari magyarazat formacidk)
sabb alapelveit. (Az elsd 45 perc vége.) Figyelem

10 perc | Befogadas

B | A tanul6k megbeszélik, hogy mit taldltak érde- | A latott jelenetek érté- | Frontalis munka
kesnek és tanulsagosnak az el6addsokban. Milyen | kelése — értékelés és megbe-
érzelmek, problémék és gondolatok kertiltek fel- szélés
szinre, és mi motivéalta ezeket? Problémaazonositas
(Az elsG 45 perc vége.) Szobeli kifejez&készség

10 perc
II/e Méltanyos kereskedelem — hagyomanyos kereskedelem

A | Minden tanulé megkapja a D4 és a D5 szoveget, | Uj ismeretek szerzése, | Egyéni olvasas és D4 (Szoveg)
amit figyelmesen elolvas, és aldhtizassal kieme- | a meglévSk rendszere- | szovegfeldolgozas
li beldle a leglényegesebb gondolatokat. Ezutdn | zése D5 (Szoveg)
mindenki htz vitakartyat (D6), amelynek alapjan
elddl, hogy melyik kereskedelmi forma el6nyei | Szovegértés D6 (Vitakartyak)
mellett kell érveket felsorakoztatnia. Lényegkiemelés

15 perc
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Tevékenységek — iddmegjeloléssel

A tevékenység célja/
fejlesztend6 készségek

Munkaformak és
modszerek

Eszkozok/mellékletek

Diak Pedagégus
B | A tanulék csoportokban elolvassik a méltanyos | Ujismeretek szerzése Egyéni olvasas és fan- | D4 (Szoveg)

kereskedelemr6l szO16 ismertet6t (D4). Maguk elé taziagyakorlat
képzelik, hogyan valtozna meg a fényképeken 1at- | Szovegértés
haté emberek élete, ha kapcsolédnanak ehhez a | Kreativitas
kereskedelmi formahoz.

15 perc

Il/e Ervek és ellenérvek — jo megoldasok
A | Kétnagy csoport alakul, amelyek 3-3 kisebbre osz- | Ervek és ellenérvek Csoportmunka

lanak. A kis csoportok érveket gytijtenek a keres- | megfogalmazasa a két- | — érvek gyfijtése,
kedem egyik vagy masik formdajanak hasznossaga | féle kereskedelmi gya- | felkésziilés vitara
mellett. A kis csoportok egy-egy nagy plakaton | korlat mellett
Osszesitik érveiket.
A plakatok felkeriilnek egymas mellé a falra, a di- | Véleményalkotas Egész csoportos gya-
adkok pedig szerepet cserélnek. A plakaton szerep- | Ervelés korlat — moderalt vita
16 érvek felhaszndldsaval, valtott megszodlaldssal | NézSpontvaltés valtott megszodlalassal
megprobaljak meggy6zni a masik oldalon 1évéket | Vitakészség
arrol, hogy a sajat maguk altal képviselt kereske-
delmi forma képviseli a kévetendd utat.

30 perc

B A didkok elmondjak egymaésnak a benniik megfogal- | A megszerzett tudas at- | Csoportmunka — jele-

mazoddott gondolatokat. A felvet6dott otletek koziil
minden csoport kivalaszt egyet, amit jelenet formaja-
ban kidolgoz, érzékeltetve, hogy az 1j kereskedelmi
forma milyen véaltozast hozna a szerepldk életében.
A csoportok egymdsnak bemutatjak a jeleneteket.
30 perc

élése jelenetalkotason
keresztiil

Empaétia
Kreativitas
Onkifejezés

nettervezés

Dramajaték — jelene-
tek bemutatasa




226 SZOCIALIS, ELETVITELI ES KORNYEZETI KOMPETENCIAK
I

TANARI
e

II1. Az Gj tartalom 6sszefoglalasa, ellen6rzés és értékelés

Tevékenységek — idomegjeloléssel

A tevékenység célja/
fejlesztend6 készségek

Munkaformak és
modszerek

Eszkozok/mellékletek

Diak Pedagogus

A

A tanuldk az eredeti kiscsoportokba rendezdéd-
nek.
Minden csoport elkészit egy témahalét (D7),
amelybe a kereskedelem hatéasait gydijtik Ossze.
Ezutén 1épésrdl 1épésre atgondoljak, hogy melyek
azok a pontok, ahol mérlegelni kell a folyamat
méltanyossagat a termel6k nézépontjabol. Eze-
ket aldhtzéssal jelolik meg. Végiil kivalasztanak
kozulik egy problémat, amelyet részleteiben is
végiggondolnak. Olyan megolddsokat probalnak
taldlni, amelynek révén méltdnyosabba vélhat a
kereskedelem gyakorlata a jelenleginél.
A szévivek bemutatjdk a tobbieknek a csoport
munkdjanak eredményeit, és ismertetik megolda-
si Otleteiket.

15 perc

A kereskedelem hatéasa-
inak attekintése, a mél-
tanyossag szempontja-
bél problémés pontok
azonositasa

Problémaazonositas
Osszefiiggéslatas
Problémamegoldas
Egytuttmikodés

Csoportmunka

— témahalo készitése
és elemzése, megol-
dasok tervezése

D7 (Témahalé)

A csoportok kampényt szerveznek a méltanyos
kereskedelem népszertisitése érdekében. Megter-
vezik és rogzitik a 1épéseket. Elképzelik, hogy ki-
ket keresnének meg, és milyen tdmogatast kérné-
nek télitk. A terveket kiftiggesztik a tablara vagy
faligjsagra.

15 perc

Az aktiv allasfoglaldsra
mozgositd gyakorlat

Kreativitas
Folyamattervezés
Hatéskeltés
Egyuittmtikodés

Csoportmunka
— kampany tervezése

Csomagolopapir
Vastag filctollak
Ragasztogyurma
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Tevékenységek — iddmegjeloléssel

A tevékenység célja/
fejlesztend6 készségek

Eszkozok/mellékletek
Munkaformak és

modszerek

Diak Pedagégus
ITI/b Tudatos vasarlas

A | A tandr roviden ismeretei a hirt, hogy a Koztarsa- | Példa felmutatasa Frontalis munka

sagi EInoki Hivatalban csak méltanyos kereskede- — beszélget6kor

lemb6l szdrmaz6 élvezeti cikkeket fogyasztanak. | Osszefiiggéslatas

A tanuldk sorban megfogalmazzak, hogy milyen | Véleményalkotas

okok hazédhatnak meg e dontés mogott. Szobeli kommunikacié

15 perc

B | Sajat kampanygondolataikra reflektdlva, a tanu- | A téma személyes ko- | Frontalis munka

16k arrdl beszélgetnek, hogy ténylegesen milyen
lehet6ségeink vannak annak el6segitésére, hogy
téliink tavol é16 emberek ne keriiljenek kizsakma-
nyolt helyzetbe, és megkapjak munkajukért azt a
fizetést, amit a mi foldrésziinkén mi is elvarunk
magunknak.

15 perc

zelségbe hozédsa

Empatia
Szolidaritas
Felel6sségérzet

— beszélget6kor
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Tanari segédletek

P1 Cimkék, szarmazdsi helyek

A déligytimélcsokon gyakran talalunk cimkéket, amelyeken sze-
repel a szdrmazasi orszag neve, vagy kovetkeztetni lehet arra. Leg-
gyakoribbak Dél-Amerika orszagai. A szdrmazasi helyek azonosi-
tdsdban segitséget jelenthet a P2 melléklet listaja.

P2 Bandntermeld ovezetek, orszdgok

A banan fejl6désének a meleg, paras éghajlat kedvez leginkabb,
ahol a hémérséklet nem esik 10 fok ala, gyakran van 30 fok feletti
héség, és sokszor esik az esd.

Ilyen klima az Egyenlit6 két oldalara jellemz6, az északi és déli szé-
lesség 30. foka kozott. Az dvezetben taldlhaté orszédgok egyik 6
mezdgazdasagi terméke a banan.

Sokféle banan létezik. Ezek kozil nalunk csak az édes, azonnali,
nyersen is fogyasztdsra alkalmas fajtakat drusitjak. A bananterme-
16 orszagokban azonban joval szélesebb korti a kiilonb6zd fajtak
felhasznéldsa. F6zve és siitve is fogyasztjak. Afrikaban gyakran a
f6étkezés részeként, a tort krumplihoz hasonlé koretet készitenek
az apro, z6ld, f6z6bandnokbdl, vagy faszénen siitik meg a banant.

TANARI
TTI——

A legfontosabb bandntermeld orszagok listaja:

India Brazilia Fulop-szigetek  Ecuador
Thaifold Indonézia Mexiko Honduras
Kolumbia Costa Rica Panama Burundi
Tanzénia Pépua Uj-Guinea  Banglades Guatemala
Kenya Ruanda Ghana Sierra Leone
Sierra Leone Uganda Venezuela

P3 Bandnimportalo cégek és orszdagok

a) A déligytimolcsok export-importjat néhany nagy és tébb kisebb
cég uralja a vildgon. A kereskedelmi cégek hazankba is szallita-
nak kiilonb6z6 arucikkeket, és nagy valoszintiséggel szerepelni
fognak az 0sszegyfjtott cimkék kozott. Nekik koszonhetd, hogy
olcs6 bandnhoz jutunk. (1 kg banan atlagosan 300 Ft vagy annal
olcsébb, mig 1 kg Fair Trade banan ara jelenleg 700 Ft.) Nem min-
den banantermel§ orszagban vasarolnak fel gytimolcsot. Vannak
kiemelt teriiletek és orszdgok, ahonnan nagy mennyiségben ér-
kezik a gytimolcs hozzank.

A banancimkéken leggyakrabban el6forduld cégnevek:
Chiquita, Dole, Del Monte, Fyffes, Noboa, Dogan

A banént legnagyobb mennyiségben exportald orszagok:
Ecuador, Costa Rica, Fiilop-szigetek, Honduras, Kolumbia, Pana-
ma, Guatemala, Elefantcsontpart, Nicaragua
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b) A feladat megoldédsakor — amikor a tanulok 6sszevetik a banan-

termelS orszagok listajat az exportald orszagokéival — nyilvan-
valova valik, hogy banant sok helyen termelnek, de a banan ex-
portja ennél joval kevesebb orszégot érint. Az asztalunkra keriil6
banan szarmazasi helye joval koriilhatarolhatobb.
Ennek oka, hogy a piacot uralé cégek azokbdl az orszagokbol
vasarolnak, ahonnan olcsébban tudjdk beszerezni az arut. Gyak-
ran 6k birtokoljdk a terméfoldeket, iiltetvényeket, és olcsé bér-
munkasokat alkalmaznak. A kistermelSktdl is olcson szerzik be
terményeiket, mivel azok nem ismernek mas lehetSséget, és a
mindennapi megélhetésiikhoz sziikségiik van a bejaratott keres-
kedelmi kapcsolatokra. Orszagon beliil nehezebb j6 aron eladni
a gyumolcsot, mivel sokan vannak, akik piacot akarnak biztosi-
tani sajat terményeiknek.

P4 Kinyomtathato pdros életképek (kiilon mappdiban)
1. teatiltetvény — teaszed6 munkaslany (1-2.)

2. tliszerkészitmény — ugandai kistermel6k (3-4.)

3. kavécserje — kavésziiretel6k (5-6.)

P5 A bandn utja képekben — Kinyomtathato képek
(kiilon mappdban 7-16.)

1. Banantermelés és sziiretelés
2. Csomagolas

3. Szallitas

4. Importalo
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5. Nagykereskedés
6. Kiskereskedés
7. Fogyaszto

P6 A méltinyos kereskedelem

»A méltanyos kereskedelem a nemzetkozi drucsere szokdasos fel-
fogasatdl eltéré megkozelités. Kereskedelmi partnerséget jelent,
amely a hatranyos helyzet(i termel6k szdmadra kivanja a fenntart-
hat6 fejlédést elémozditani, els6sorban jobb kereskedelmi feltéte-
lek biztositdsaval, valamint szemléletformalé kampanyokkal a fej-
lett orszagokban.

A méltanyos kereskedelem alapelvei szerint a vildgkereskedelem-
ben kialakult aranyok igazsagtalanok, és olyan oriasi kiszolgalta-
tottsagot jelentenek a szegény orszagok lakossaganak, amely egyre
csak mélyiil a kereskedelem hagyomanyos formainak fenntartasa-
val...

A Fair Trade mozgalmak a harmadik vilag jellegzetes exportter-
mékeit forgalmazzak, f6leg kavét, teat, cukrot, mézet, kakaot, ba-
nant, kézmiives termékeket. A mindsitett Fair Trade aruk forgalma
a huszonegyedik szdzad elején évi 400 millié dollar, amely ugyan
csekély a ,normal” kereskedelem mértékéhez képest, mégis biztato
iranyokat mutat.

»A mozgalom legtavolabbi gyokerei a 19. szdzad végi angol és olasz
szovetkezeti mozgalomba nytlnak vissza, melynek célja az volt,
hogy a termel6t6l a kereskeddig egységes gazdasagi lancokat hoz-
zon létre. A masodik vilaghabort utan sok segélyszervezet figyel-
me az ugynevezett fejléd6 orszagok felé fordult. Amerikai valldsi
csoportok (pl. a Ten Thousand Village) mar akkor elkezdtek koz-
vetleniil a termelSktS] vaséarolni, ezzel timogatva a megélhetésii-
ket.
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A 60-as évektdl kezdve a mozgalmak legfontosabb célja, hogy a fej-
16d6 orszdgok kimozduljanak a monokultarabdl — tehat a nyers-
anyagot a bels6 piacra termeljék, és az altaluk feldolgozott, érték-
novelt termékeket exportaljdk inkabb. Az egyszert segélyezésen
tal az Oxfam 1964-ben elinditotta a ,Bridge” nev{i programot: har-
madik vilagbeli kézmtivesek termékeit megvették az importSrok-
tél, és az eladdsukbdl gyfijtottek segélyekre. A mai Fair Trade-hez
hasonl6 elsé program 1975-ben indult.

A 70-es és 80-as években egyre tobb termel&szovetkezet jott 1étre,
els6sorban azért, mert a kdvé és kakao vilagpiaci dra dramaian le-
csokkent. Ezek a szOvetkezetek eredményesebben tudtak targyalni
a felvasarlokkal.

A 80-as évek végén egy holland egyhazi segélyszervezet két szo-
cidlis munkdsanak fejében sziiletett meg egy egységes fair trade
marka gondolata — igy lehet6vé valt, hogy a kiskeresked6k nagy to-
megben és egyszertien vegyenek részt a harmadik vilagbeli mun-
kasok tdmogatasaban. 1988-ban mutattdk be Hollandidban a Max
Havelaar kavét, amely egy év alatt 3%-o0s piaci részesedésre tett
szert. Az elkdvetkezd években sok helyiitt létesiiltek més hasonlo
szervezetek és markak. Ezek 0sszefogasara sziiletett meg 1997-ben
a FLO (Fairtrade Labelling Organisation), amely egy 17 tagbol all6
ernyQszervezet.

TANARI
o TTI—

Mig 2003-ban 150-féle terméket forgalmaztak a fair trade lancban,
2004-re ez a szdm mar 834-re nétt. A fair trade termékek piaca egy-
re n6, akar évi 40-90%-os piacbdviilést is mutatva. Nagy-Britannia-
ban 2001-ben példaul 46 milli6 font értékd, fair trade arut adtak el.
Kanadaban, 1998-ban 3 millié USA dollar bevételt hozott a mélta-
nyos kereskedelem — ez 12 500 j munkahelyet teremtett a fejl6d6
orszagokban. A vildg kdvétermelSinek 3%-a tagja valamilyen mél-
tanyos kereskedelmet garantal6 szovetkezetnek.”

(Forrds: Fair Trade, Védegylet, 2005)





