szkal02 35

Eletiink és a reklamok

Kompetenciateriilet:
Szocialis, életviteli és kornyezeti kompetenciak

2. évfolyam

Programcsomag: En és a vilag

A modul szerzéje: Adam Ferencné (Szabé Anna Kornélia)



MODULLEIRAS

Ajanlott korosztaly

7-8 évesek

Ajanlott idokeret

3 x 45 perc

A modul kozvetlen célja

A tanulok ismerjék meg, tapasztaljak meg a reklam jelenlétét és hatdsat a mindennapokban. Vegyék észre a
rekldm mindig t0lzo, agressziv felszolitasait a vasarlasra — hogy célja minden esetben az eladas
hatékonysdganak a novelése.

A modul témai, tartalma

Témak:

Tarsadalom és gazdasag: reklamok, fogyasztovédelem

Tartalom:

A tanulok megismerkednek az informacioszerzés modjaival. Megfigyelik a reklamok jellemzoit, és ennek
alapjan rekldmot készitenek.

Megel6z0 tapasztalat

Tanulményi séta az iskola kornyékén

Ajanlott tovabbhaladasi irany

Bolhapiac (megunt gyermekjatékok eladasa vagy cseréje az osztalyban)

A kompetenciafejlesztés
fokuszai

Kognitiv kompetencia: problémaazonosités, realis célkitiizés, informaciokezelés, -gytijtés, -rendszerezés, -
feldolgozas
Tarsas kompetenciak: egylittmiikddés, véleménynyilvanitas

Kapcsolodasi pontok A NAT-hoz: Ember ¢és tarsadalom (vasarloi szokasok alakitasa), Magyar nyelv és irodalom (kifejezOkészség
fejlesztése, szokincsbovités)
Tantargyakhoz: drdma, vizualis kultira, magyar nyelv és irodalom
Modulokhoz: Biztosan sziikséged van ra? Vasarolni megyiink

Tamogatérendszer Bader Ilona: Abécés olvasokonyv 1. osztaly., Weodres Sandor: Pletykaz6 asszonyok c. vers. Nemzeti

Tankonyvkiado Rt., Budapest (135. 0.)

Moddszertani ajanlas

A gyerekekkel elézetesen gytjtessiink reklamtijsagokat, folyoiratokat. Ezekbdl olyan reklamokat valogassunk, amelyek a gyerekek életkoranak

megfelelnek.

Kérjiikk meg, hogy hozzanak be olyan targyakat, melyeket elcserélhetnek vagy eladhatnak tarsaiknak.
Az I/c feladatban mi a Tappancs cimii gyermekmagazint ajanlottuk, de természetesen az iskolai adottsdgoknak megfelelden mas
gyermekujsagokbol valasztott cikk is megfelel.




Az 1/d feladathoz a taniténak elézetesen képeket kell gytijtenie olyan targyakrol, amelyek kiilonb6z6 informaciok szerzésére hasznalhatok, és
ezeket a csoportszamnak megfeleld szamu boritékba rakni.

A 1I/b feladathoz késziteni kell egy videofelvételt valamely termék reklamjarol, lehetdleg olyanrol, amely utdn a tanulok a megfigyeldlapot ki
tudjak tolteni.

A modulban feltiintetett variaciok (A, B, C) szabadon valaszthatok. A modul feldolgozasa soran mindenképpen sziikség van a hagyomanyos
tanuloi eszk6zokon kiviil mas targyakra (jatékokra, ujsdgokra, és ha van rd mod, videdra vett reklamfilmre). A modul leirdsdban szerepld jsagok
csak példaként szolgalnak, a feldolgozashoz a tanité szabadon valaszthat barmi mast, amit a helyi lehetdségek megengednek. A variacidok
lehetdséget nytjtanak a kiilonbozo telepiilésformakon €16 gyermekcsoportok szamara. A csoportalakitasoknal hasznaljunk reklamokbdl ismert
termékeket, az azonos termék nevét huzo gyerekek keriilnek egy csoportba.

Specidlis javaslatok az értékeléssel kapcsolatban
A foglalkozason elkésziilt plakatokat — ha témajukban megfelelnek — helyezziik el az iskola kozos helyiségeiben.
A modul mellékletei

Tanari mellekletek

P1 — Postas jaték

P2 — Verstanulas

P3 — Szobrasz

P4 — Adj hozza egy mozdulatot!

P5 — Mutasd, mit csinalsz!

P6 — Mit reklamoznak?

Didkmellékletek

D1 — Mit reklamoznak?
D2 — Megfigyeldlap
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